


{COHTI’HC’[]

Ein Museum fur Gold

Die Goldkammer steht — wie kdnnte es anders sein —in Frankfurt. Ar-
chitektonisch eine Herausforderung, denn aufgrund der Denkmal-
schutzauflagen konnte die ,goldige” Show nicht im Geb&ude selbst
stattfinden, sondern musste ins Untergeschoss weichen. Und fir die
Besucher ist sie dank passender Gerdusche eine Reise in die ,Gold-
gruben” vergangener Zeiten. Auf 480 gm werden rund 500 Exponate
aus den letzten 6.000 Jahren der Geschichte der Goldverarbeitung
gezeigt. Zum Abschluss der Rundgangs gelangen die Besucher in
den Rothschild-Saal. Die australische Zweigstelle der Nathan-Mayer-
Rothschildbank hatte bereits in den 1990er-Jahren eine Sammiung
von Goldbarren aus 35 Landern zusammengestellt. 300 davon kén-
nen die Besucher des Museumns bewundern. Einige sind durch die
Beleuchtung standig sichtbar, viele verbergen sich hinter Glastiren,
die durch die Spiegelung der LED-Wande ,unsichtbar® sind.

Neue Beleuchtung fiir
Traditionsunternehmen

Seit mehr als 100 Jahren ist Becker ein Begriff auf der
~Mobelmeile” Kéins — dem Kaiser-Wilhelm-Ring. Hier werden
Mobel, Leuchten und Heimtextilien direkt verkauft, das Un-
ternehmen ist daneben renommierter Partner fur Planer und
Ausbauer und betreibt weitere Niederlassungen in New York
und auf Ibiza. Jan Becker flhrt das Unternehmen in vierter
Generation und hat unléngst die Firma Baro mit dem ,Relight-
ing" des 550 gm groBen Showrooms beauftragt. Unter der
Vorgabe, die vorhandenen Stromschienen weiter zu nutzen,
entstand ein Beleuchtungskonzept, das mit Wallwash-
Charakteristik aus sechs Metern Héhe die Seitenwande
gleichmaBig ausleuchtet und mit Spots Produkte in Szene
setzt, Allesist per App steuerbar und erlaubt wechselnde Sze-
narien. Die eingesetzten Leuchtmittel sparen dabei Gber
50% Energie.

Die sogenannten

Spion-Spiegelglas-Tiiren
vor den Goldbarren
laufen auf dem
Rollbeschlag ,b.1000"
von Astec, der optisch
ganz in den Hintergrund
tritt und dennoch hohe
Glasgewichte sicher
fihrt. Foto: Uli Maier
Fotodesign |
www.astec.com

Warmes Holz statt
nichterne Online-Shops

Bei weiter steigenden Online-Verkaufszahlen muss das reale Einkaufs-
erlebnis umsc mehr Atmosphare vermitteln. Neben persénlicher Bera-
tung kommt dabei dem Shop-Design erhebliche Bedeutung zu - und der
Auswahl der Materialien. Holz schafft Kundenbefragungen zufclge ein
warmes, sinladendes Ambiente. Der weltweit agierende L aubholzspezi-
alist Danzer hat auf der ,Global Shop® in Chicago im Sommer Kollektio-
nen zusammengestellt, die Komplettlésungen erméglichen. In der Kom-
bination mehrerer Produktlinien lassen sich sowohl glatte Flachen als





